1.0 tecniche nuove

TECNICHE NUOVE Spa

Nata a Milano nel 1960 per la pubblicazione di akuiviste specializzate, Tecniche Nuove, da
guando e stata completamente acquisita da Giudeppkella, ha modificato la propria natura e,
quindi, la propria struttura.

Nardella ha superato il limite del «media unicoxa fatto proprii i nuovi strumenti della
comunicazione e ha allargato il campo d’intervemdividuando e perseguendo una nuova
«missione» imprenditoriale, e cib@mare e informare.

Lo slogan che caratterizza Tecniche Nuove €orfiunicazione globalé nell’area
dell'informazione tecnica e specializzata.

Una semplice frase pud essere d’'aiuto a comprenddilsofia che ispira I'attivita del gruppo:
piu peso allo specifico

Tecniche Nuove ha, da sempre, creduto nelle sjpexaazlioni e, da sempre, ha lavorato per dare
loro voce, cultura, interscambio e forzRorza con la maiuscola, perché un’informazione
finalizzata a facilitare i contatti tra offerta erdanda di tecnologia puo davvero costituire un
efficace strumento di crescita per tutti gli addattlavori e quindi per le aziende cui gli stessi
addetti appartengono.

Oggi anche i numeri danno ragione alla svolta \wotig Nardella:

71riviste specializzate;
570.000copie mensili;
1.800.000contatti ogni mese;
700libri in catalogo;

35 collane tematiche;
23fiere;

6.450espositori;
450.000visitatori;

16 congressi.
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Queste cifre rappresentano, meglio di ogni altgp@uentazione, la leadership di Tecniche Nuove
nell'ambito della comunicazione industriale globaleescono a dare un’idea di quale ventaglio di
opportunita si apre per ogni azienda che desiderairfcolare adeguatamente il proprio messaggio.
Con le sue riviste specializzate, le pubblicaztecniche, le fiere di settore, la convegnisticae c
grandi, medie e piccole impresehe trovano nei suoi mezzi coordinati uno strumeémportante,
Spesso unico, per interagire efficacemente comopno mercato di riferimento e per trovarne di
NUOVi.

Ultimo fiore all’occhiello él'informazione digitale. Tecniche Nuove ha creduto subito in Internet
come strumento di diffusione dell'informazione eé,cdnseguenza, ha fatto un ulteriore passo
avanti. Cosi, oggi tutte le riviste cartacee pud#té sono disponibili anche in versione elettronica
sfogliabile, in modo virtuale, sul siteww.rivistedigitali.com

Infine, il Centro Marketing, € una societa del gruppo in grado di offrire alléende supporto ed
esperienza specifica per le azioni di marketing, ipdividuare, studiare i mercati e coglierne




'evoluzione, per analizzare le caratteristiche digenti attuali e potenziali, per reperire nuove
opportunita di business, per misurare I'efficadiaghi operazione di comunicazione.

Dopo 40 anni di attivitd e un trend di crescita contin@@useppe Nardella puo affermare con
orgoglio che il gruppo Tecniche Nuove ha contribuit modo significativo alla crescita del «peso
specifico» di molti settori industriali.
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